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1.2. Abgrenzung des relevanten Marktes

1.2.1. Sachliche Marktabgrenzung
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[ ] i
(] i i
Stuf i ' |
;Efn i i Inhalte erzeugen Inhalte biindeln i Technische Inhalte i
Wert- i i akquisition d. Platzierung d. i Produktion distribuieren !
schipfung ||| |[Werbung Werbung i i
i i !
(] ! !
. | : ! l
10 Journalisten : ;
P Zeitungen 1O Pressefotogafen O Zettungsverlage ! i
[N — s a e e _ !
i i
R g ; 1110 Nachrichtenagenturen! . ] i )
I Zettschriften ii [ Bildagenturen’ O Zeitschriftenverlage i 0O Druckereien Handel? i
[ ] i
N i i O Autoren i i
T Bucher ii O Mustratoren O Buchverlage i i R
i i ]
i i [
1110 Kinstler | ; | E
Rundfunk | 1! O Iournalisten O Rundfunksender, | |0 Sendetechnik O TE-unternehmen i 7
0 i !
: V1|0 Kimstler O Produktionsuntern’y | i
A | Filmbranche |11 O Autoren i ; ' - oI
v 11O Techniker O Postproduktionsu. / | O Filmkopierwerke ) 11 Kino 0 DVD|O TV | p
0 ; i i
. O Musiklabels |0 Tontrager- Handel? i
Ilusik H : ! i ande i
ii O Kunstler O Autoren O Mugikverlage i produktion O Content Broker i I
o | |
i . i . . [ E
I s i _ O Softwarehauser ¢t |0 Speichermedien Handel? |
& IT-Software H O Programmierer O Softwarsverlage i bersteller i N
i . 1|0 Telek ika- . . i
T Internet 0|0 Content Provider O Content Broker : 1 eSS O Serviceprovider i il
i ] tionsunternehine |
[N ]
i | |
. i
Werb 11| O Designer i , Werbsraum schaffen i
W. Erbung | O Texter O Werbeagenturen i[O Media-Agenturen” |rp b i
i | |
£ | |
I ]
i |

MU im weitesten S. | Hersteller Beratung Forschung Datenverarbeitung
AV-Medien O Unterhaltungselektr. Hersteller,
0O Hardwarehersteller O Hardwareberatung O Datenverarbeitung u.
IKT O Softwareberatung Datenhaltung
WERBUNG O Public Relations Beratg | O Markt- v Meinungsforsch | O Adressbuchverlage
E< '’ ! &

1) Nachrichten- und Bildagenturen sind auch als Inhalteanbieter fur die Rundfunkbranche tétig

2) Handelsunternehmen zahlen nicht zu Medienunternehmen

Quelle: Ruppert, Marcel (2007)

1.2.2. Geografische Marktabgrenzung
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Quelle: Ruppert, Marcel (2007)

1.3. Grundgesamtheit und Stichprobe
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51% 17%
B Printmedien

12% B AV-Medien
E IKT-Medien
B Werbemedien
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Quelle: Kompilation aus den Datenbanken verschiedener Adresshéndler und der GfM-Datenbank [N=65.800]
(2006)



1.4. Zusammensetzung der Medienbranche nach Mediensektoren
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Quelle: Daten aus der durchgefiihrten Unternehmensbefragung, Frage 1.1 [n=290] (2007)
1.5. Zusammensetzung der Medienbranche nach Regionen
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Quelle: Kompilation aus den Datenbanken verschiedener Adresshéndler und der GfM-Datenbank

[N=65.800](2006) und Daten aus der durchgefuhrten Unternehmensbefragung, Frage 6.6 [n=290](2007)

2.1. Dimensionen der Marktstruktur
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Quelle: Ruppert, Marcel (2007)
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IKT Werbung AV Print
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Quelle: Daten aus der durchgefuhrten Unternehmensbefragung, Frage 1.2 [n=277] (2007)
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Quelle: Kompilation aus den Datenbanken verschiedener Adresshéndler und der GfM-Datenbank
[N=65.800](2006)
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2.3. Anbietermarkte
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2.4. Nachfragermarkte
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2.5. Kooperationen mit Wettbewerbern
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Quelle: Daten aus der durchgefuhrten Unternehmensbefragung, Frage 5.3 [n=164] (2007)



3.1. MitarbeitergrofRenklassen
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Quelle: Daten aus der durchgefuhrten Unternehmensbefragung, Frage 1.5 [n=283] (2007)
3.2. Geografische Beschaftigungsstruktur
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3.3. Ausbildung der Mitarbeiter

2% ) $ & $ 2 3%
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Schulausbildung 3,02
Berufsausbildung 2,65
Hochschulausbildung 2,44
0 0,5 1 15 2 25 3 35
+E) $ & A 5 ;%
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Quelle: Daten aus der durchgefiihrten Unternehmensbefragung, Frage 1.11 [n=226] (2007)

3.4. Mitarbeiterpotential in Rhein-Main
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Facharbeiter 2,91
Fuhrungskrafte 2,81
Hochschulabsolventen 2,57
Auszubildende 2,42
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Quelle: Daten aus der durchgefiihrten Unternehmensbefragung, Frage 1.10 [n=270] (2007)
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3.5. Ausbildung im Unternehmen
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Quelle: Daten aus der durchgefiihrten Unternehmensbefragung, Frage 1.12 [n=280] (2007)
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4.1. UmsatzgrolRenklassen
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22 3% 00 50.000 - 500.000
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Quelle: Daten aus der durchgefuhrten Unternehmensbefragung, Frage 2.1 [n=264] (2007)

# , $ 3& ! : % &
01 ! $

4.2. Wertschopfung
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Erzeugung Inhalt | Bundelung Inhalt L?ggﬂft?:r? Distribution | Gesamt
Printmedien 47,1 23,1 36,8 40,0 36,8
AV-Medien 30,8 50,0 45,5 36,4 40,7
IKT-Medien 58,5 58,5 56,5 60,3 58,5
Werbemedien 51,7 53,2 38,2 42,6 46,4
< "E / 0'$ / 0$ 5 &b
A = B
Quelle: Daten aus der durchgefiihrten Unternehmensbefragung, Frage 3.3 u. 1.1 [n=290] (2007)
4.3. Auslagerung der Wertschopfung
9 : G "G 03
& < / o) (e D =
$ * & & 0
3& : L= H & 70 3 &
! & 0 3 &
& < / 0$
& ! / & <
4: G = & & / 0$
! / 0'$ $ G = G
* 9 : G 9
0 / G + G 9 6
/ & < /
0$ 3 &
Gl 9<3 &
E9 ! # / 0% &
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5.1. Standortbindung
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Print 2,84
KT 2,82
AV 2,60
Werbung 2,52
2 21 22 23 24 25 26 27 28 29 3
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Quelle: Daten aus der durchgefiihrten Unternehmensbefragung, Frage 4.5 und 1.1 [n=279] (2007)
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Region Darmstadt 2,87

Region
Aschaffenburg

Region Mainz 2,71

Region Frankfurt 2,64

Region Giel3en 2,59

"E A % B
Quelle: Daten aus der durchgefiihrten Unternehmensbefragung, Frage 4.5 und 6.6 [n=279] (2007)
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5.2. Standortfaktoren
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J % , $ = 0 ? -,
% & * $
/ Kk 3 -, ) $
& ) ] ] *
$ ; ! $ %
kommunikationstechn. Infrastruktur 11,68
Angebot Gewerbeflachen 11,79
qualifizierte Arbeitskrafte ] 1,95
Hohe Steuern u. Abgaben ]1,96
Personalkosten 12,15
Kosten Gewerbeflachen 12,25
Kulturangebot ] 2,25
Umweltqualitat 12,37
Kooperationsmoégl. m. anderen Unternehmen 12,44
Freizeitmoglichkeiten 2,49
Wohnen und Wohnumfeld 2,50
Netzwerke, Unternehmertreffen 12,52
Angebot Schule u. Ausbildungseinrichtungen ]2,54
verkehrtechn. Infrastruktur 12,57
Attraktivitat Stadt Region ]2,58
wirtschaftspolitisches Klima ] 2,59
Image Betriebsstandort 12,60
N&he zu Bildungseinrichtungen ] 2,64
Image Stadt Region ] 2,68
Néhe zu Abnehmern 12,73
Unternehmensfreundliche Wirtschaftsforderung 12,79
Kooperation m. Verwaltung ] 3,03
Nahe zu Zulieferern 13,44
Verfugbarkeit Subventionen 13,44
\ \ \ \

0,00 0,50

1,00 150 2,00 250 3,00 350 4,00
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Quelle: Daten aus der durchgefiihrten Unternehmensbefragung, Frage 4.3 [n=283] (2007)
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= & % !
& , A (B
$ >0
verkehrtechn. Infrastruktur 11,82
kommunikationstechn. Infrastruktur 12,02
Nahe zu Abnehmern 12,07
qualifizierte Arbeitskréafte 12,19
Kulturangebot ]2,20
Néhe zu Zulieferern ]12,2%
Attraktivitat Stadt Region 12,27
Freizeitmoglichkeiten ]2,2[7
Image Stadt Region 12,28
Angebot Schule u. Ausbildungseinrichtungen ]2,28
N&he zu Bildungseinrichtungen 12,30
Image Betriebsstandort 12,30
Wohnen und Wohnumfeld 12,31
Angebot Gewerbeflachen 12,35
Kooperationsmégl. m. anderen Unternehmen 12,44
Netzwerke, Unternehmertreffen 112,47
Umweltqualitat 12,52
wirtschaftspolitisches Klima 12,80
Kooperation m. Verwaltung 12,99
Kosten Gewerbeflachen 13,02
Personalkosten 13,09
Unternehmensfreundliche Wirtschaftsforderung 13,14
Hoéhe Steuern u. Abgaben 13,33
Verfiigbarkeit Subventionen 13,35
0,00 1,00 2,00 2,50 3,00 3,50
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Quelle: Daten aus der durchgefiihrten Unternehmensbefragung, Frage 4.4 [n=270] (2007)
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-1,42 Hohe Steuern u. Abgaben
1,00 Personalkosten
0,88 Kosten Gewerbefléachen

-0,60 : Angebot Gewerbeflachen

0,48 1 Unternehmensfreundliche Wirtschaftsforderung
0,35 — kommunikationstechn. Infrastruktur
0.32[— wirtschaftspolitisches Klima
029 : qualifizierte Arbeitskréafte
-0,23 |j Umweltqualitat
-0,06 |j Verfugbarkeit Subventionen
0,03 Kooperation m. Verwaltung
0,02 Kooperationsmégl. m. anderen Unternehmen
0,00 Netzwerke, Unternehmertreffen
1 0,00 Kulturangebot
%l:l 0,14 Wohnen und Wohnumfeld
1 0,17 Freizeitmdglichkeiten
: 0,24 Image Betriebsstandort

0,24 Angebot Schule u. Ausbildungseinrichtungen
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Image Stadt Region

Néhe zu Abnehmern

verkehrtechn. Infrastruktur

|1,16 Nahe zu Zulieferern
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Quelle: Daten aus der durchgefiihrten Unternehmensbefragung, Frage 4.3 u. 4.4 (2007)
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Entwicklung des Internets |1,76
Verbreitung von Breitband-Internet | | 1,86
Investitionen in Innovation | | 2,39
Konvergenz der Medien | 2,50
Auslagerung von Teilen der Wertschépfungskette | |3,10
Entwicklung des Bérsen- & Kapitalmarktes | | 8,41
Verlagerung des Unternehmensstandortes | |3.60
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Quelle: Daten aus der durchgefiihrten Unternehmensbefragung, Frage 5.5 [n=263] (2007)
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7.1. Uberblick
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Quelle: Daten aus der durchgefiihrten Unternehmensbefragung, Frage 1.8, 1.1 u. 6.6 (2007)
7.2.2. Unternehmenssicht
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Quelle: Daten aus der durchgefiihrten Unternehmensbefragung, Frage 1.9, 1.1 u. 6.6 (2007)
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7.3. Umsatzentwicklung

7.3.1. Branchensicht
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Quelle: Daten aus der durchgefiihrten Unternehmensbefragung, Frage 2.5, 1.1 u. 6.6 (2007)

7.3.2. Unternehmenssicht
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Quelle: Daten aus der durchgefiihrten Unternehmensbefragung, Frage 2.6, 1.1 u. 6.6 (2007)

7.4. Umsatzentwicklung 2000-2010
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Quelle: Daten aus der durchgefiihrten Unternehmensbefragung, Frage 2.7 u. 1.1 [n=260] (2007)
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